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D kaiser em acdo:
Lagerfeld iotcgrata o
mudelo Baptisie Giscobin
na Conleitaria Idesl Tiato
maicrl Nes ruas de San
Telrno, sefetions locacies,
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Primeiro
tango
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0 ALEMAQO KARL LAGERFELD FEZ UM RASANTE
SOBRE BUENOS AIRES PARA CLICAR A MODA VERAD
DA MAISON CHANEL. SEGUIMOS O ESTILISTAE
CONTAMOS 0 QUE ELE VIU, GOSTOU, FOTOGRAFOU
E LEVOU DA CIDADE PORTENHA @ PAG. 158

POR BATRIZIA RAMALHD E MARIO MEMDES

A NOTICIA CHEGOUW WO FIM DE 2009. Pela pnmeira vez a maizon Chanel
elegia um local na América do Sul para fotografar sua campanha publi-
citaria. E o destino escothido era Buenos Aires. Karl Lagerfeld, o ectilis
t3 alernde e diretor criative da marca ha 25 anos, & também o fotdgralfo
responsavel por toda a publicidade Chanel. Foi dele a ideia de misturar o
clima campestre da colecio primavera-verdo 2010 com 2 atmosiera ro-
rmantica e dramatica da capital portenha,

Para realizar os desejos do kaiser — como o estilista & conhecido no
mundo da moda — era necessirio recrutar uma producao local gue se
encarregasse de toda a logistica. A marca acionou entao seus conta
tos em S3o Paulo — onde possui duas lojas — e contratou a produtora
executiva Patrizia Ramalho. Com mais de 30 anos de experiéncia na
moda, ela embarcou para Buenos Aires com a missao de selecionar as
locaches e organizar toda a operacao. Visitou hotéis, fotegrafou ruas,
edificios, pontes tradicionais e preparou um book que foi enviado a Pa-
ris para aprovagao do pripric Lagerfeld. Na segunda etapa, ja com todo
0 cronograma organizado e uma eguipe local contratada, 2 produtora se
incumbiu de acompanhar o estilista

A sequir, ela dhvide com vocé as escolhas e descobertas de Karl Lagerfeld
durante uma semana de trabalho e muito estilo em Buenos Aires
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Pura milonga: 8 entrada do metei: o lange da
tquipe; e o ambirnie da Pasaje de la Defensa
0 eatilista fer questso de reqistrar

o mais Iradicicnal & caracteristics da cidada

CIDADADS DO MUNDO

Alem de admirador, Karl Lagerfeld também € um grande con
cedor do repertdrio classico do tango argentino. E, para a ca
panha publicitaria primavera-verao 2010 para Chanel, ele ti
coma referéncia a imagem de Rodolfo Valentine como um gath
que danca tango no filme mudo Os Quatro Cavaleiros do Apo
lipse e as antologicas gravagies de Carlos Gardel e Libertad |
marque. A ideia era buscar o mais tradicional e caracteristico
cidade. A comecar pelo hotel onde a equipe se hospedaria, o
vear Palace, no elegante bairro da Recoleta. Trata-ze de um cl,
sico grande hotel (esta para BA assim come o Copacabana Pal;
estd para o Ric) com decoracio opulenta e requintes como o«
da tarde e o restaurante L'Orangerie. Ele mesmo ficou hosped:
na Suite Royal, de 174 metros quadrados.

Ao todo eéramos 25 pessoas, entre a equipe local, os fidgis colal
radores do estilista lalguns trabalham com ele desde os anos BI
seus favoritos, como a top model Claudia Schiffer, a modelo dii
marquesa Freja Beha Erichsen, o jovern madels Baptiste Giabict
o maguiador Peter Philips, o cabeleireiro Sam MacKnight, a sty
Alex White e lady Amanda Harlech, assistente, amiga e musa de |
gerfeld. Um elenco que se comunicava em inglés, francés, alem
espanhol e portugués [Lagerfeld & fluente nos tris primeiros)

ROTEIRD VINTAGE

Mo primeiro dia na cidade, fizemos um tour para aprovacao d
locacées pelo estilista e sua equipe de criacao. Eles funcion:
como uma agencia movel de publicidade. Todo o processo é fe
no proprie local onde a campanha é fotografada. Nao existe tr
balho de pas-producio em Paris

A principio os paparazzi, interessados dpeEnas Na presenca
Claudia Schiffer, deixaram Lagerfeld livre para andar pelas ru
— mesme assim foi abordado por f3s, "Nunca pensei que fos
conhecido por agui”, reagiu surpresao.

De cara, Lagerfeld ficou fascinado com San Telmo, sua argt
tetura e lojas de antiguidades. Elegeu a Pasaje de la Defensa
arredores como um dos principais cenarios da campanha. Situ
da em um velho casardo construido pela familia Ezeiza nos an
1880, a galera reune brechds e antiqudrios, sendo passage
obrigatdria para quem visita o bairro

CORRA, KARL, CORRA

Ainda em San Telmo, Lagerfeld aproveitou para ir as compr:
em duas lojas vintage: Gil Antiguedades e Deya Antiguedades
Comprou gravalas, cachecdis e chapéus para ele e lady Amand
Tratou de absorver melhar a cor local com uma visita & livraria
Ateneo |"Sou viciado em livros™, costuma dizer]. Do antigo teat
transformade em empério cultural, levou livros, CDs & DVDs «



Olhar estrangeiro Ina seniido horariol: entre o5
antiquérios de San Telmo; 2 Pasaje de la Defensa;
p cafe da manha frugal do mestre; o restaurante
Fervor; o resultado no anincio Chanel e Claudia
Schiffer posando; esa fachada do Alvear Palace
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i Buenos Aires querida: Lagerfeld adorou as lojas vintage da cidade;
com Patrizia Ramalhe, produtora executiva; a propriedade La Sofia
atraiu o olhar do estilista, amante de residéncias palacianas
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tango. No meio desse passeio pelas ruas de Buenos Aires, passa-
mos pelo trajeto da maratona da cidade, com Lagerfeld cruzando
sem a menor cerimdnia o caminho dos competidores — corren-
do, na melhor forma, para ndo atrapalhar os atletas.

DIETA E FERVOR

Refeicdes sdo um assunto muito sério para Lagerfeld, desde que
perdeu mais de 40 quilos em uma dieta que ate virou livro. Durante
a semana portenha, ele virou habitué do Ferver, novo restaurante
da Recoleta batizado a partir do livro EI Fervor de Buenos Aires, de
Jorge Luis Borges. O cardapio do estilista ndo muda muito: peixes e
legumnes grelhados, salada verde e, como sobremesa, frutas tam-
bém grelhadas [sobretudo, manga e abacaxil. A equipe se regalava
com os tintos argentinos, mas ele sd bebe refrigerante light.

TANGO ALEMAQ

Finalmente, chegamos ao tango propriamente dito. O cenario perfeito
sé poderia ser a Confeitaria Ideal, onde foi filmado uma sequéncia do
musical Fvita. Lagerfeld fez questao que houvesse um professor de
milonga a postos para instruir os modelos (a Confeitaria & famosa por
suas aulas de tangol. Resultado: a equipe inteira entrou na danca.

0 fim da temporada portenha de Karl Lagerfeld ficamos com o re-
trato de um verdadeiro gentleman que trata toda a equipe com a mes-
ma atencio e gentileza (fazia questdo de cumprimentar a todos com
um beijinho de bom dial. Além de profissional disciplinado, pontual
e metodico, A aparéncia impecavel, os dculos escuros e os cabelos
longos presos em um rabo de cavalo sao apenas o personagem que
ele oferece a imprensa, que assim o deixa em paz para fazer o que ele
realmente gosta: trabalhar com foco e eficiéncia.
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